
نام کسب و کار

اینکه کسب و کار شما چیستدرموردجملهیکیا-( Slogan)اسلوگان

لوگو



چشم اندازماموریت یا 
می دهیدیک توضیح کوتاه درباره اینکه چه کاری انجام 



مشکلات
وجودبازاردرمشکلیچه

اینباشماکهددار
میخواهیداستارتاپ/ایده

؟کنیدرفعارموجودمشکل



راه حل ها



مزیت رقابتی

تر و افزایش مزیت رقابتی هر چیزی است که به یک شرکت برتری نسبت به رقبا بدهد و به جذب مشتریان بیش●
.سهم بازار کمک کند

:سه نوع اصلی داشته باشدمی تواندمزیت رقابتی 
.کمتر نسبت به رقباهزینه ایتولید محصول یا ارائه خدمات با -هزینه ایمزیت .1
.که ارزش بیشتری برای مشتریان داردمنحصربه فردارائه یک محصول یا خدمات -مزیت تمایز.2
.سفارشی شدهتمرکز بر یک بخش خاص از بازار و ارائه محصولات یا خدمات -مزیت تمرکز.3



آنفرصت هایاندازه بازار و 



اندازه بازار 

• TAM (Total Available Market):
کل تقاضای بازار برای یک محصول یا خدمات

• SAM (Serviceable Available Market):
هدف بگیرندمی توانندکه محصولات و خدمات شما TAMبخشی از 

• SOM (Serviceable Obtainable Market):
تصاحب کنیدمی توانیدکه شما SAMبخشی از 

:بازارپیش بینیبه عنوان مثال، ●
• TAM = 2 میلیارد دلار
• SAM = 100 میلیون دلار
• SOM =

سال۴میلیون دلار طی ۱۲سال و ۲میلیون دلار طی 5
• حاشیه سود عملیاتی (EBITDA) = ۲5٪



بازار هدف

ه قصد دارد با محصولات یا خدمات خود بکسب وکاربازار هدف گروه خاصی از مشتریان بالقوه است که یک ●
.دسترسی پیدا کندآن ها

یت مشترکی مانند سن، جنسیت، سطح درآمد، تحصیلات، علایق یا موقعویژگی هایاین گروه ممکن است 
وندشعلاقه مندکسب وکاربیشتر به محصولات یا خدمات یک می شودجغرافیایی داشته باشند که باعث 



مشتری شما کیست؟



استراتژی ورود به بازار



محصول شما چیست؟



محصولویژگی های



کسب وکارمدل 



در ماه٪۴5رشد 
رشد روزانه/اخیرماه های/کاربران در سال گذشته/رشد فروش



میزان پیشرفت و درآمد

پیشرفت

جذب مشتریان، از جمله قراردادهای امضا شده یا تعداد
کاربران فعال ماهانه

استخدام شدهتیم، از جمله مشاوران و افراد 

یا افتتاح شدهظرفیت عملیاتی، از جمله دفاتر فروش 
تأمین شدهخرده فروشیفضای 

درآمد



پیشرفت و درآمد

ماه آینده۱۲ امروز



قراردادهاو مجوزها

ماه آینده۱۲ وضعیت کنونی



جدول زمانی محصول/ نقشه راه محصول 

ماه آینده۱۲ وضعیت کنونی



فروشپیش بینی



فروشپیش بینی

سال آینده5فروش طی پیش بینی



هزینه هابرآورد 

حقوق و دستمزد•
بازاریابی•
(R&D)تحقیق و توسعه •
(MVP)حداقل محصول قابل ارائه •
ثابتهزینه های•
زیرساخت هاسرور و •



جریان نقدینگی/ سرمایه گذاری



نحوه استفاده از سرمایه
حقوق و دستمزد•
اجاره دفتر•
(R&D)تحقیق و توسعه•

بازاریابی•
ابزارها و زیرساخت ها•
(CAPEX)هزینه های سرمایه ای•

و هزینه های ثابت (OPEX)هزینه های عملیاتی•
سرمایه در گردش/ جریان نقدینگی •



رقابت

یت موجود در فضای رقابتی، توجه و حساسفرصت هایو چالش هابا بیان : احتمالیریسک هایرقابتی و چشم انداز
.مخاطب را بیشتر کنید تا اهمیت موضوع بهتر درک شود



مقایسه رقابتی

شما
۲رقیب 

3رقیب 

۱رقیب 

۴رقیب 



احتمالیریسک های



د، میتوانیجاییکهشما تا و تصاویر محصولدمو
محصول را به طور خلاصه 

ح اما به شکلی کامل توضی
.دهید

رای میتوانید این صفحه را ب
و تصاویر محصولدموارائه 

.کپی و تکثیر کنید



مشارکت هااستراتژی خروج یا 



ساختار سهامداران یا جدول سهام

.و سهامداران عادی استسرمایه گذاران، بنیان گذارانجدول سهام معمولًا شامل فهرستی از 

سهاممیزانازلیستیک
هکافرادییاوگذارانبنیان
نهاآبهوهستندشماکارمند

.دارائه کنیدادیدسهامقول
هشدمشخصکهصورتیدر

وسهامشانمیزاناست،
ESOPرا بنویسید.



و تیمبنیان گذاران

بنیان گذارانمیزان تعهد زمانی 

تجربه صنعتی تیم اصلیسال های

سابقه تجاری و مدیریتی تیم اصلی

فنی تیم اصلیمهارت های

۷یا۶ازبیشترشما تیماگر
دیکلیافرادفقطاست،نفر

.بیاوریدلیسترا در



مشاوران 
مشاورعنوانبهکهافرادی

درچه؛هستندشماکناردر
عنوانبهیاوسهامقبال

ایندرشمابهمنتور
.ندمیکنکمکاستارتاپ/ایده

یافراداسامیکهکنیددقت
در اینجا قرار میدهید، که

ود کهثبت شگونه ایباید به 
تماسهاآنباکهصورتیدر

درناحضورششد،گرفته
وکنندتاییدارشماتیم
شناآشمااستارتاپبادقیقا

.باشند



اطلاعات تماس
Website:
Email:
Linkedin: 
Social media links



Thankyou ;-)
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